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1. AGROTURISMUL
1.1. Scurt istoric

Putem afirma, fara a gresi, ca aparitia
calatoriilor turistice s-a produs in antichitate,
iar activitatile turistice in spatiul rural au
Tnceput a fi practicate empiric din aceeasi
perioada. Este cunoscuta astfel participarea
in numar mare a elevilor la: vizitarea
locurilor sfinte - Dadona (Zeus) si Delfi
(Apolo) - frecventarea bailor curative sau
jocurilor festive periodic organizate.

In  perioada romana majoritatea
calatoriilor aveau scopuri comerciale,
culturale sau militare, iar traseele lor
parcurgeau inevitabil spatiul rural.

In acelasi timp cu evolutia societatii
omenesti se diversifica i structura
calatoriilor, astfel, in Evul Mediu, calatoreau
in numar Tnsemnat comerciantii, dar
intalnim frecvent ambasadori, preoti si
pelerini, oameni de stiinta, artisti, calfe si
studenti.

Unii din acesti calatori au decis sa
transmita experientele lor.

Putem prezenta n sprijin scrierile
calugarului francez Aimeri Picaud, care
realizeaza la 1130 un indrumar pentru
pelerinii doritori sa ajunga la Santiago de
Compostella, sau pe preotul japonez Basho
carein 1960 a scris un poem intitulat ,,Drum
ingust spre Nordul indepartat”. Tn dorinta de
a prezenta evolutia dotarilor si instalatiilor
iatd un catren sugestiv: ,Intepat de tantari,
muscat de paduchi / Am reusit sa dorm intr-
un pat / Tn timp ce un cal urina / Chiar langa
perna mea” (Cristureanu Cristina —
»Economia si politica turismului
international”).

1.2. Concept, rol

Turismul, care prin specificul sau
exploateaza conditii naturale si valori ale
patrimoniului  cultural, are importante
consecinte negative asupra mediului. n
aceste conditii, sunt pe deplin justificate
eforturile de promovare a unor forme de
vacanta al caror impact asupra mediului sa
fie cdt mai redus, forme cunoscute n
practicasi teoria de specialitate sub titulatura
de ecoturism, turism ecologic, turism verde,
turism bland (dulce, moale), turism durabil.

Indiferent de terminologia utilizata,
aceste forme de turism au un continut —
exprimat prin tipologia unitatilor de cazare
si alimentatie, actiuni de agrement,
intensitatea fluxurilor turistice — in perfecta
armonie cu mediul natural si socio-cultural
al zonelor receptoare, urmarind chiar, prin
solutii de amenajare, refacerea mediului,
imbunatitirea calititii acestuia. Intre formele
cele mai raspandite ale turismului ecologic
pot fi mentionate vacantele rurale, cele in
arii protejate — parcuri, rezervatii, spatii
verzi etc.

n practica uzuala, pentru desemnarea
vacantelor rurale se folosesc notiunile de
turism rural si agroturism.

Fata de turismul rural, agroturismul este
mai strict din punct de vedere al conditiilor
vacantei; Tn plus ia in calcul aspecte legate
de efectele economice asupra gospodariilor
taranesti si localitatilor rurale in ansamblul
lor.

Agroturismul presupune, sederea 1in
gospodaria taraneasca — pensiune, ferma etc.
— consumarea de produse agricole din
gospodaria respectiva (uneori indica si o
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anumita proportie — cel putin 20%) si
participarea, intr-o masura mai mare sau mai
mica, la activitatile agricole specifice.

Clientela agroturismului este
reprezentata Tn mod definitoriu de persoane
cu resedinte n alte zone, de regula
urbanizate. Beneficiari ai aceste forme de
turism, in modalitati specifice, pot fi si
persoanele care au rude sau chiar resedinte
secundare la tara, precum si cei care au
interese  (de exemplu economice) in
agricultura in mediul rural.

Agroturismul poate fi montan, de deal
sau de ses. El poate fi organizat de catre
gospodariile individuale (autorizate i
certificate) sau la nivel de localitate — cu
subcontractarea spatiilor de cazare. Pe langa
formele amintite, exista si se pot concepe si
altele, intr-o varietate de modalitati, rezerva
constituind-o complexitatea turismului.

1.3. Aparitia si dezvoltarea agroturis-
mului si a turismului rural in Romania

Tn Romania, care-asa cum afirma Geo
Bogza in reportajul ,Sate si orase”- la
Tnceput a fost o tard de sate, prin excelenta
agricola, spatiul rural s-a aflat la el acasa
Tntotdeauna. Mai mult, ,,viata la tara” a fost
un subiect frecvent al literaturii noastre,
culmindnd cu manifestarea unui puternic
curent literar; similar, in operele plastice din
perioadele de la sfarsitul secolului XIX si
Tnceputul secolului XX satul fiind cadrul,
obiectul, subiectul si inspiratorul unui numar
Tnsemnat de pictori romani.

Tn ceea ce priveste manifestarile ce pot fi
catalogate drept Tnceputuri ale circulatiei
turistice rurale din tara noastra - neluénd in
seama faptul ca ori ce orasean, care se
respecta si Tsi putea permite, avea o casa ,,la
tara” - amintim: obiceiurile de Sanzdiene
cand, conform traditiei maramuresenii
porneau spre manastirile din Moldova;
pelerinajele catre locasurile de cult;
vacantele de sarbatori in lumea satului sau la
manastire, dar mai ales obiceiul retragerii
ciatre sat in timpul verilor cilduroase
(,,locuinta mea de vara e latara”), locul ideal

de petrecere a unor clipe de destindere.

Concomitent cu cresterea frecventei
circulatiei turistice au evoluat si
echipamentele turistice: de la cele privind
transportul (postalioanele si locurile de
schimb ale cailor - ,,postele” care Tnca mai
revin si astazi in povestile satenilor, ca si
denumirile unor localitati legata de aceasta
activitate - exemplu Posta Célnau) la cele
care asigurau Tn norme profesioniste cazarea
si masa (vestitele hanuri n toate cele trei tari
romane).

Dintre cei ce au apreciat si pretuit
vacantele in spatiul rural putem enumera
personalitati ale culturii romanesti ca:
Alexandru Vlahutd, lon Luca Caragiale,
Barbu Stefinescu-Delavrancea, Mihail
Sadoveanu, Nicolae Grigorescu, Stefan
Luchian, Calistrat Hogas, Nestor Urechia,
Nicolae lorga, Octavian Goga, George
Enescu, Stefan Ciobotarasu si multi altii.
Toti cei ce au fost promotorii unei mode, ai
unui mod de viatd nou ce a contribuit la
realizarea unei mentalitati care in timp a
generat calatoria, circulatia turistica, mai
apoi turismul.

Cele prezentate mai sus determina sa
afirmam ca turismul rural s-a derulat in tara
noastra pana in a doua jumatate a secolului
al XX-lea doar Th mod spontan.

Agroturismul ca activitate economica
prevazuta fntr-un act normativ din tara
noastra apare abia tn 1990.

In strategia de dezvoltare a zonei
montane pe care a elaborat-o Comisia Zonei
Montane din Romania, Tn 1990, dezvoltarea
turismului rural si agroturismului montan
era prevazut ca un domeniu special de
actiune al noului organism guvernamental.

Au fost elaborate criterii de atestare si
clasificare pe ,braduti” a exploatatiilor
agroturistice si transmise comisiilor judetene
pentru zona montana pentru aplicarea
experimentald in teritoriu.

Fortele care au declansat organizarea pe
baze moderne a primirii turistilor n
exploatatii agricole montane au fost
emisiunile de televiziune ,,Civilizasie
montang’ si publicatia Federatiei Roméane de
Dezvoltare Montana, ,, Turism si agroturism”
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Tn 1994 s-a incheiat un protocol intre
FRDM si Ministerul Turismului pentru
sprijinirea acestor exploatatii agroturistice.
Tn acest moment existau deja peste 2.000 de
exploatatii agroturistice montane
selectionate, atestate si clasificate dupa
ghidul eleborat de CZMR. Tn acest an s-a
aprobat primul cadru legislativ privind
dezvoltarea turismului rural in tara noastra.
Actele normative care au constituit cadrul
legislativ au fost urmatoarele:

I Ordonanta Guvernului nr.62 din 24
august 1994 privind stabilirea unor
facilitati pentru dezvoltarea turismului
rural in zona montana, Delta Dunarii si
Litoralul Marii Negre;

I Legea nr. 145 din 31 decembrie 1994;

I Ordinul Ministerului Turismului nr. 20
din 4 aprilie 1995 pentru aprobarea
normelor si a criteriilor minime privind
clasificarea pe ,stele” a pensiunilor
turistice si fermelor agroturistice.

Tn 1997 a aparut 0 noui reglementare
privind turismul rural Tn Roménia -
Ordonanta Guvernamentala nr. 63 din 28
august 1997 privind stabilirea unor facilitati
pentru dezvoltarea turismului rural.

Astizi existd un sistem organizatoric
adecvat, reprezentat la nivel national de
asociatii profesionale ca ANTREC, FRDM,
Agentia Roména pentru Agroturism,
Operatiunea Satele Romanesti (OUR),
precum si o legislatie stimulativa.

Cu toate acestea, turismul rural — in
formele sale organizate —are, deocamdata, in
tara noastrd, o dimensiune modesta, in
privinta vizitatorilor straini, cét si a celor
romani (sub 1% din totalul circulatiei
turistice).

2. ATRACTIAATURISTICA A
COMUNEI GARDA DE SUS

2.1. Prezentarea generalia a comunei

2.1.1. Localizarea si cai de acces
Comuna Girda de Sus este asezata pe
cursul superior al Ariesului Mare, in inima
Muntilor Apuseni la poalele Bihariei, culmea

cea mai Tnaltd si masiva din Carpatii
Orientali, cunoscuta sub numele de Muntii
Bihor, dominata de trei bastioane asezate pe
margine: Cucurbata (1849 m) la vest,
Muntele Mare (1825 m) la est si Vladeasa
(1834 m) la nord.

De-a lungul viii Ariesului Mare
serpuieste soseaua nationala D.N.75 care
intrd in comuna dinspre Arieseni, strabate
comuna pe o distantd de 6 km, dupa care se
indreapta spre Campeni prin comunele
Scarigoara, Albac si Vadul Motilor. Aceasta
sosea face legatura cu orasul de resedinta
Alba-lulia si cu orasul Cluj-Napoca prin
Campeni. La vest D.N. 75 face legatura cu
oragul Oradea prin drumul european E 79.
Drumul national 75 leaga Tara Crisurilor de
Tara Motilor, trecAnd prin Muntii Bihorului
prin trecatoarea Vartop; de Campia
Transilvaniei prin Scarisoara, Albac, Vadu
Motilor, Campeni, Turda, Cluj-Napoca; de
tinutul Huiedinului si Clujului prin Albac,
Horea, Ursoaia, Huiedin sau prin Géarda de
Sus, Varful Clujului, Ursoaia, Huiedin; de
Alba-lulia, resedinta judetului Alba prin
Campeni, Abrud, Zlatna si de Tara
Zarandului prin Campeni, Abrud, Brad.

2.1.2. Suprafata si satele componente
ale comunei

Suprafata comunei este de 8.211,27 ha
grupatein urmatoarele categorii de folosinta:

I teren arabil 190 ha;

I fanete naturale 555 ha,

! pasuni naturale 1320 ha;

! paduri 6000,27 ha;

! alte terenuri 146 ha.

Amplasarea satelor din comuna Girda de
Sus se Tncadreaza n zona caracteristica a
Muntilor Apuseni fiind rasfirate pretutindeni
in grupuri de trei pana la zece forméand
citunele sau in grupuri de zece péana la
cincisprezece case la care se adauga catunele
vecine formand sate. La aceasta datd comuna
are urmatoarele sate Tn componenta sa
administrativa:

I lzvoarele - 25 de gospodarii;

I Gérda de Sus, satul de resedinta cu

130 de gospodarii;
I Dobresti — 20 de gospodarii;
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Garda Seaci — 37 de gospodarii;
Plisti — 10 gospodarii;

Ghetar — 37 de gospodarii;
Ocoale — 92 de gospodarii;

Dealul Ordancusii — 8 gospodarii,
Dealul Frumos — 31 de gospodarii;
Hanasesti — 32 de gospodarii;
Mumuna — 28 de gospodarii;
Huzaresti — 37 de gospodarii;

Plai — 43 de gospodarii;

Sucesti — 18 gospodarii;

Biharia — 34 de gospodarii;
Scoarta — 6 gospodarii;

Snide — 38 de gospodarii.

2.1.3. Relief si geologie

Teritoriul studiat dispune de un fond
bogat si foarte variat de resurse naturale,
componente ale peisajului sau geografic cu
importante atribute definite de numar si
densitate relativ mare si de valente estetice,
stiintifice, recreative si educative superioare.
Numeroasele imagini estetice de mare
atractivitate au condus la cuprinderea lor de
citre specialisti, Tn categoria zonelor cu
peisaj de mare si de foarte mare interes
turistic. Importanta zond carstica, ea
ntruneste cele mai reprezentative formatiuni
carstice de suprafata (doline, izbucuri,
ponoare, vai carstice) si de adancime
(pesteri, avene).

Bazinul Ariesului Mare este delimitat de
jur Tmprejur de o zona muntoasa care
influenteaza anumite caracteristici ale
elementelor climatice de baza.
Corespunzator altitudinii comunei care
variaza intre 650 si 1400 m, a expunerii
pantelor, a etajarii vegetatiei si substratului
petrografic, se disting mai multe tipuri de
soluri evoluate din cel brun-galbui de
padure. Solul brun-gélbui de padure apare
Tndeosebi pe roci cristaline sub padurile de
fag si in amonte pana la inaltimea de 1100 m
pe ambii versanti ai Ariesului. Solul brun
acid de padure se intalneste la altitudinea de
800-900 m pe roci acide, avand aspect
general brun sau brun galbui, cu un continut
ridicat de acid si orizont superior de humus
brun, pana la brun deschis, structurat sau
aparent structurat dar destul de fertil.

2.1.4. Condifii climatice

Climatul localitatii este determinat de
pozitia geografica a Muntilor Apuseni si de
aspect fizico-geografic al reliefului. Asezarea
ei intr-o regiune muntoasa nu prea inalta, 7i
confera climei un caracter temperat fara
variatii exagerate.

Izoterma anuala specifica localitatii este
de 7.5°. Mediile lunare cu temperatura cea
mai scazuta se Tnregistreaza in lunile
ianuarie si februarie (-16°, -18°). Pe
anotimpuri mediile anuale sunt: iarna —6°;
primavara 7° vara 20° Si toamna 8°.
Numarul zilelor cu temperaturi peste 0 grade
celsius este de 230-260 zile pe an, iar
numarul zilelor cu inghet este de 120-140
zile pe an.

Precipitatiile medii anuale sunt cuprinse
intre 925-1065 I/mp fiind neuniforme in
functie de anotimp: iarna 175-200 I/mp;
primavara 275-300 I/mp; vara 250-275 I/mp
si toamna 225-290 I/mp. Din acestea 30%
cad sub forma de zapada.

2.1.5. Hidrografie
Intreaga retea hidrografici are ca nivel de
baza Ariesul Mare care este colectorul
principal al apelor din localitate.

Izvoarele Ariesului sunt situate sub Pasul
Vartop, apoi el scalda localitétile Arieseni,
Gérda de Sus, Scarisoara, Albac, Campeni,
Turda si se varsa la Gura Ariesului Tn Mures.
Caracterul permanent al cursului este
asigurat de afluentii pe care ii colecteaza de
pe teritoriul comunei astfel: din partea
dreapta colecteazd Bucinisul, Dizditul si
Scortarita, iar din partea stanga paraul Straja
si Garda Seacd unita cu Ordancusa. Debitul
mediu Tnregistrat in centrul localitétii este de
5,45 mc/sec.

2.1.6. Fauna si flora

n cadrul vegetatiei un loc important 1l
ocupa padurile in amestec (fag si rasinoase)
localizate la altitudinea de 800-1250 m. voi
reda mai jos principalele plante specifice
comunei:

I afinul (Vaccinum myrtillus);

I alunul (Corilus avelana);

I bradul (Abies alba);
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bradisorul (Licopodium alge);
brebenelul (Dentaria granduloasa);
carpenul (Carpenus retulus);
coada soricelului (Achille milefolium);
coacazul (Staphilea pinata);
feriga (Driopterius firis mas);
fagul (Fagus silvatica);
frasinul (Fraxinus excelsior);
ienuparul (Junoperus sp.);
merisorul (Vaccinium vitis idaea);
molidul (Picea excelsa);
paltinul (Acer pseudoplatanus);
pinul (Pinus pungi);
scorusul (Scorbus aucuparis);
socul (Sambucus nigra);
I toporasul (Viola dorata);

I zmeurul (Rubus ideausus).

Tn ceea ce priveste fauna zona cuprinde
un numar de patru animale ocrotite prin lege

Résul (Linx linx);

Cocosul de Munte (Terao urogallus);
Acvila de munte (Aquila chryacetos);
Corbul (Corvus corax).

Tot aici poate fi mentionat bogatul fond
piscicol al raului Aries (pastrav, lipan,etc.),
ceea ce face ca aceastd zona sa fie atractiva
din acest punct de vedere. Desi este
rezervatie naturala pe acest curs superior al
vaii Ariesului, existd perioade ale anului
cand se acorda permise speciale pentru
pescuit de catre Ocolul Silvic Garda de Sus.

2.1.7. Mijloace de transport

Pentru asigurarea unor legaturi rutiere
(fiind singurul mijloc de transport) in
interiorul comunei, a zonei, cat si cu
celelalte judete existd autobuze care leaga
orase resedintd de judet si care strabat
comuna Gérda de Sus pe distanta de 6 km
(D.N.75). lata si céteva curse regulate de
autotransport de acest gen:

I Alba-lulia — Oradea (tur si retur);

I Arad — Abrud (tur si retur);

I Alba-lulia — Ca&mpeni cu legatura

Campeni — Arieseni;
I Cluj-Napoca — Campeni cu legétura
Campeni — Arieseni;

I Timisoara — Arad — Campeni (tur si
retur).

2.2. Obiective de interes turistic
(arii protejate, alte obiective)

2.2.1. Arii protejate

Conform Hotararii Consiliului Judetean

Alba Nr. 27/11.06.1999 sunt ocrotite

urmatoarele obiective naturale din zona

comunei Garda de Sus:

< Cheile Maéndrutului, Ordancusii si
Gardigoarei - sunt spectaculoase
fenomene carstice ale caror pereti pot
depasii 100 m;

< Complexul Carstic Pestera Ghetarul
Scarigoara, Avenul din Sesuri, Avenul
Pojarul Politei, Izbucul Politei, Izbucul
Cotetul Dobrestilor— are o lungime de
peste 5 km si include “Ghetarul
Scarigoara”, prima pestera Monument al
Naturii din  Roménia (1938), ce
adaposteste cel de-al doilea ghetar
subteran din Europa, si cel mai important
obiectiv turistic speologic din Muntii
Apuseni; Izbucul Cotetul Dobrestilor este
cel mai adanc sifon din Roménia (75,6 m
adancime) si Avenul Pojarul Politei
adaposteste cele mai frumoase cristale
excentrice din Romania;

< Complexul Carstic Pestera Coiba Mica,
Coiba Mare, Hodobana si Izbucul
Tauzului — are o lungime de peste 25 km,
include Pestera Hodobana cea mai
ramificata din Europa si cel de-al doilea
sifon ca adancime din Roménia (74 m);

< Cascada Varciorog — este o spectaculoasa
cadere de peste 15 m de apa;

< Sistemul Pestera de Sub Zgurasti: Pestera
Poarta lui lonele — este un sistem carstic
de peste 5 km lungime, ce adaposteste cel
mai mare lac subteran din Romaénia (peste
12 m adancime si peste 7000 mc apa);

< Sistemul Pestera Darninii, Izbucul
Matisesti — este un sistem carstic de peste
5 km lungime, ce adaposteste cel mai
mare dom stalagmitic din Romania (peste
10 m latime);

< Alte pesteri protejate: Ghetarul Vartop,
Avenul din Hoanca Urzicarului, Pestera
Vartopasu, Pestera Huda Orbului, Avenul
cu Doua Intrari, Pestera Hoanca Apei si
Avenul de la Tau.
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Specii de flora ocrotita:
< Laleaua Pestrita (Fritilaria meleagris);
< Papucul Doamnei (Cypripedium
calceolus);
< Angelica (Angelica archangelica);
< Ghintura galbena (Gentiana lutea);
< Bujorul de munte (Trolius europaeus);
< Strugurii Ursului (Artistaphyes uva ursi);
< Argintica (Dryas octopetala).
Animalele ocrotite prin lege suntin numar
de patru si au fost mentionate anterior.

2.2.2. Alte obiective
Pe langa obiectivele turistice mentionate
comuna Garda de Sus detine si alte obiective
turistice recunoscute ca fiind de o mare
frumusete si atractivitate. Astfel pot fi
amintite:

T Biserica “Nasterea  Sfantului  loan
Botezatorul”, biserica de lemn, valoros
monument istoric si de arhitectura de la
1797. Silueta si armonia proportiilor,
acoperisul, cu pante mari, coborat la
absida, streasind larga, pe console cu
profile diferite, clopotnita, cu foisor in
console atingéand creasta acoperisului, cu
fringere depanata, dau monumentului in
pofida peretilor tencuiti, o infatisare plina
de farmec;

T Atelierele de prelucrarea lemnului (in
special cele artistice) in care localnicii
realizeaza ciubarase, butoaie, servicii de
lemn cu inscriptii si pirogravuri, tulnice,
cazi, putini si alte obiecte de artizanat.;

T Expozitia de fotografii subterane
organizata de catre Asociatia Speologica
“Sfinx” din Gérda de Sus, in urma
“Stagiului National de Fotografie
Subterana” realizata Tn colaborare cu
Directia Judeteana pentru Tineret si Sport
Alba;

T Téargurile anuale (5-6 pe an) care se tin la
confluenta Ariesului cu Gérda Seacs,
unde motii, dar mai ales moatele vin n
costumele nationale, chiar daca aceste
Tntalniri sunt facute Tn scopul
aprovizionarii. Perioadele in care se tin
targuri sunt: perioada premergatoare
plecarii vitelor in munte, duminica
Floriilor, Tnaintea inceperii scolii, pe data

de 19 noiembrie, etc.;
T Artaculinara caracterizata prin specificul
gastronomiei motesti.

3. BAZA TEHNICO-MATERIALA
A TURISMULUI

Desfasurarea activitatii  turistice
presupune existenta, alaturi de elementele de
atractie, a unor mijloace (resurse) materiale
adecvate, capabile sa asigure satisfacerea
cerintelor turistilor pe durata si cu ocazia
realizarii voiajelor. Aceste mijloace,
cunoscute sub denumirea generica de baza
tehnico-materialda, se prezintd fntr-o
structurd diversa, adaptata specificului
nevoilor turistilor, functiilor economice si
sociale ale turismului.

Componenta a ofertei turistice, baza
tehnico-materiala joaca un rol important in
organizarea si dezvoltarea turismului. Astfel,
dimensiunile si structura sa, nivelul tehnic al
echipamentelor determina nemijlocit accesul
si prezenta turistilor intr-o anumita zona,
amploarea fluxurilor si gradul de multumire
al calatorilor. Totodata, cresterea si
modernizarea dotarilor materiale antreneaza
o intensificare a circulatiei turistice.

Baza tehnico-materiald are o structura
complexa, elementele sale constitutive
asociindu-se si adaptandu-se tuturor tipurilor
de nevoi ale turistului.

Dinamica circulatiei turistice si legatura
indestructibila dintre aceasta si dotarile
tehnice au determinat o serie de mutatii
cantitative si structurale ale bazei materiale,
modernizarea si perfectionarea acesteia.

Luénd drept criteriu destinatia principala,
baza tehnico-materiald se delimiteaza n
doua mari categorii: baza tehnico-materiala
specific turistica si baza tehnico-materiala
generala (infrastructura).* Tn prima categorie
se incadreaza resursele materiale care Tsi
datoreaza existenta activitatii turistice — sunt
destinate exclusiv turistilor — iar Tn cea de-a
doua categorie sunt cuprinse dotarile cu

1 Minciu, R., Economia turismului, Editura Uranus,
Bucure;ti, 2000
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statut independent de domeniul turismului, 3.1. Reteaua unitatilor de cazare

dar care sunt utilizate si pentru nevoile

acestuia; cu alte cuvinte, aceste echipamente Reteaua unitatilor de cazare este

sunt destinate Tn egala masura rezidentilor si
turistilor. Dotarile specific turistice sunt
reprezentate de reteaua unitatilor de cazare
(gazduire), o parte din reteaua unitatilor de

al

imentatie publica, mijloacele de transport

din structura turismului — n principal,
rutiere si pe cablu -, instalatiile de agrement

si

cele specifice tratamentului balneo-

medical, satele turistice si satele de vacanta,
ca mijloace complexe si particulare.

componenta cea mai importanta a bazei
tehnico-materiale specifice, Tintrucét
raspunde de wuna din necesitatile
fundamentale ale turistului, sianume odihna,
Tnnoptarea. Fara existenta unor astfel de
echipamente nu se poate realiza un consum
turistic. Tn comuna Garda de Sus, structura
unitatilor de cazare pe tipuri de unitati si
grade de confort pentru turism arata ca in
tabelul urmator:

Tabelul 1. Structura unitatilor de cazare pe tipuri de unitati si grade de confort

CNrf[' Tipuri de unitati Nr. unitati Nr. locuri | % din total

1. Pensiuni 8 63 28,25
0 41 65,07
din care: *k 22 34,94

**kxk - -
2. Cabane 2 12 5,38
0 8 66,66
din care: ** 4 33,33

**kxk - -
3. [Casute 14 28 12,55
4. |Campinguri 1 80 35,87
5. [Tabara scolara 1 40 17,93

Sursa: Primaria comunei Garda de Sus

Din tabelul prezentat reies cateva aspecte

privind echiparea cu structuri de primire a
comunei Garda de Sus:

<

predomina numarul locurilor in camping
(35,8 %), dar trebuie specificat faptul ca
aceste locuri pot fi ocupate doar in
perioada de vara cand temperaturile sunt
mai ridicate, fiind vorba de innoptarea in
corturi;

ponderea destul de mica a locurilor de
cazare de categorie o stea (0 margareta)
de 21,97 % din totalul locurilor de cazare,
si, de asemenea, lipsa locurilor de
categoria trei stele /margarete (si chiar
mai mari).

Potrivit Ordonantei de Guvern Nr.
62/24.08.1994 pensiunile turistice sunt
structuri de primire pentru gazduirea si
servirea mesei, cu capacitatea de pana la 20
camere, functionand n locuintele cetétenilor
sau in cladiri independente, care asigura n
spatii special amenajate cazarea turistilor si
servicii de pregatirea si servirea mesei.

In ceea ce priveste cele opt pensiuni
turistice care fac obiectul de studiului, sapte
fac parte din reteaua ANTREC (Asociatia
Turismului Rural Ecologic si Cultural). Voi
prezenta fiecare pensiune din punct de
vedere al dotérilor specifice gazduirii
turistilor.
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Pensiunea “Mama Ura”(Fig.1) dispune
de 14 locuri de cazare in 7 camere, doar 3
fiind prevazute cu grup sanitar propriu,
frigider si televizor. Incilzirea se face prin
centrala pe gaz sau lemne. De mentionat este
faptul ca aceasta pensiune mai ofera spre
cazare douda cabane (12 locuri) utilate
modern, iar pentru sezonul de vara pune la
dispozitia turistilor 14 casute de doua locuri
si 80 locuri de campare.

T e
e AL T L =

Darrcin Toan - Gavda (Alba)

Pensiunea ,,Danciu” (Fig.2) este situata
n centrul comunei la intersectia drumului
care duce la Pestera Ghetarul Scarigoara (si
alte obiective), dispune de 8 locuri de cazare
n 4 camere cu doua paturi, fiind prevazute
Cu grup sanitar propriu si televizor.
Tncalzirea se face prin centrala cu lemne.
Pensiunea Danciu pune ladispozitie un salon
si 0 bucatarie de vara. Gazda vorbeste limba
franceza.

Fig. 1. Imagine cu Pensiunea ,Mama Uta" si campingul acesteia
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Fig. 2. Imagine cu Pensiunea ,Danciu”
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Pensiunea ,,Dig” (Fig.3) dispune de 16
locuri de cazare in camere in 5 camere cu
doua paturi si 2 camere cu trei paturi, dotate
partial cu grup sanitar propriu. Gazda
vorbeste limba franceza.

Big Trgicrr - Gavda (Alba)

Fig. 3. Imagine cu

FPefruse Vierel - Gavda (Alba) | i [
&

Fig. 4. Imagine cu

Pensiunea ,,Petruse” (Fig.4) dispune de
6 locuri de cazare in 3 camere cu doua
paturi. Camerele nu sunt prevazute cu grup

sanitar propriu. Gazda vorbeste limba
franceza si limba engleza.
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Pensiunea ,,Stefanut” (Fig.5) dispunede  Pensiunea ,,Popa” (Fig.6) dispune de 6
4 locuri de cazare in 2 camere cu doua locuri de cazare inh 3 camere cu doua paturi.
paturi. Camerele nu dispun de grup sanitar Camerele nu dispun de grup sanitar
propriu. Gazda vorbeste limba franceza  propriu.
(profesor de limba franceza) si limba rusa.

Mreforrnr F - Gavda (Alka)
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Fig. 5. Imagine cu Pensiunea ,Stefanut”

Papa Rermiarn - Garda (Alba)

Fig. 6. Imagine cu Pensiunea ,Popa”
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Pensiunea,,Zdrenghea” (Fig.7) dispune Pensiunea ,,Maris” (Fig.8) dispune de 4
de 5 locuri de cazare intr-o camera cu doua  locuri de cazare Tn camere cu doua paturi.
paturi si una cu trei paturi. Camerele nu  Camerele nu dispun de grup sanitar propriu.
dispun de grup sanitar propriu. Gazda Gazda vorbeste limba franceza.

vorbeste limba franceza si italiana.

[

Edrenghea - Gavda (Alba)
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Fig.7. Imagine cu pensiunea “Zdrenghea”

Maris Veicu - Garda (Alba)
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3. 2. Reteaua unitatilor de
alimentatie publica

O alta componenta importanta a bazei
tehnico-materiale a turismului o reprezinta
unitatile de alimentatie publica.

Rolul unitatilor de alimentatie publica
erste acela de a satisface cerintele specifice,
atat ale rezidentilor, cét si ale turistilor.

Pentru asigurarea serviciilor de masa, in
comuna functioneaza:

I un restaurant (in cadrul Pensiunii “Mama

Uta”) cu o capacitate de 75 de locuri, iar

terasa de 40 de locuri, de categoria a-11-a;

I patru baruri de zi cu 72 locuri, de
categoria a-1l-a;

I cantina taberei scolare care deserveste
doar grupurile de elevi organizate pe
serii-aceasta dispune de 40 locuri;

I un bufet cu 8 locuri, de categoria a-ll-a.
De mentionat este faptul ca unele pensiuni

asigura serviciile de masa in propria

gospodarie folosind specialitati  din
gastronomia locala traditionala.

Sintetic, situatia echipamentelor de
alimentatie publica pentru turism in comuna
Garda de Sus este prezentatd n tabelul
urmator:

Tabelul 2. Oferta de alimentatie publica pentru turism in comuna Garda de Sus

Tip de unitate Categorie
Localitatea Nr. locuri Restaurant | Bufet | Bar Cantina taberei | I
scolare
Garda de Sus 235 115 8 72 40 - 195

Din acest tabel se observa faptul ca
unitatile de categoria | sunt inexistente, si

nante (48,93 % din total), urmate de barurile
de zi (30,63 % din total) si bufeturi (3,40 %

Gradul de atractie a unui produs turistic,
cat si punerea in valoare a patrimoniului
turistic este in stransa corelatie cu nivelul

faptul ca locurile din restaurant sunt din total).
predomi-
120 —
100 —
80 —
60 —
40 —
(8] T T -~ T T
Restaurant Bufet Bar Cantina taberei scolare
|:| Numar de locuri
Fig. 9. Repartitia unitatilor de alimentatie publica
n functie de numarul de locuri
3.3. Agrementul
Agrementul constituie o latura

predominanta a activitati turistice in general
si In mod special in oferte turistice a caror
specificitate este insasi forma de agrement
(turism montan, turism de litoral, etc.).

dotarilor si a mijloacelor pentru agrement.
Mijloacele de agrement au ca obiectiv
crearea conditiilor pentru distractie si
recreere, pentru petrecerea placuti atimpului
liber.
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Tn comuna Garda de Sus mijloacele de
agrement se compun din:

I trasee turistice montane: Tn aceasta zona,
a Muntilor Bihor exista un numar de opt
trasee montane marcate, care au pe
parcursul lor numeroase obiective turistice
naturale reprezentate de chei, pesteri,
izbucuri, etc.;

I' mini baza de sport, care detine un teren
de mini fotbal asfaltat, cu doua panouri
pentru baschet;

I o discotecd organizata la Pensiunea
“Mama Uta”, dotata cu un bar non-stop
(sdmbata si duminica), o masa de biliard

si trei aparate electronice cu jocuri
distractive pentru copii;

I domeniul schiabil, cu mentiunea ca acesta
se afla la 7 km Tn comuna Arieseni, dar
consideram ca aceasta reprezinta un alt
mijloc de agrement pentru turistii care
viziteaza comuna Géarda de Sus, fapt
dovedit de practica turismului din aceasta
Zona.

lata si cateva date privind domeniul
schiabil si instalatia de transport pe cablu de
la partia din Arieseni-Vartop prezentate in
urmatorul tabel:

Tabelul 3. Instalatia de transport pe cablu de la partia din Arieseni-Vartop

Lungime Dif Ti Nr Capac. |Durata de| Viteza de Alt.
nivél ver? Ioc. orard | parcurs | exploatare etaj
inclinat |orizontala ' “|nr.pers.| (min.) (m/s) inf/sup
65
750 717 818 ag/pers 65 720 5 25 1185/1400

Sursa: S.C. Telefericul SA Brasov 1996

4. SPECIFICUL FORMELOR
DE TURISM
4.1. Forme de turism practicate

Problema definirii unui anumit tip de
vacanta rurala este dificila Tntrucat nsusi
turismul rural nu poate fi definit printr-un
anumit tip de vacanta, numarul variabilelor
implicate Tn definirea sa este relativ mare,
implicand, printre altele, intensitatea
practicarii, localizarea, gestiunea, integrarea
in localitate, etc. Tn plus, inclusiv in
domeniul activitatilor turistice, intervine
conceptul de continuitate. Numeroase tipuri
de vacanta si de activitati se preteaza la fel
de bine la tara, casi la oras. Turistii pot avea
Tn aceeasi zi activitati specifice urbane sau
rurale.

Trecerea in revista a tipurilor de vacante si
activitati nu poate avea decat un caracter
orientativ si inevitabil, pe langa posibile
optiuni, asociate anumitor medii, ea reflecta

caracterul de continuitate generat de o serie
de activitati cu caracter intermediar.

4.1.1. Turismul rural.

Dupa cum am prezentat in al doilea
capitol comuna Garda de Sus este asezata
intr-un mediu rural (montan), care si-a
pastrat, de-a lungul timpului toate elementele
specifice turismului rural (traditii, obiceiuri,
arhitectura caselor, gastronomia, etc.).

Fiind un fenomen socio-economic relativ
recent, preocuparile de a defini turismul
rural sunt relativ sporadice si eterogene, ele
avandu-si sursa n interesul acordat acestei
problematici de catre diverse categorii de
specialisti: sociologi, economisti, geografi,
specialisti Tn amenajarea teritoriului,
psihologi, etc. Tn acest context, in ceea ce
priveste definirea si continutul conceptului
de turism rural, pot fi sesizate mai multe
acceptii, din care:
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Acceptiunea  psihologica.  Potrivit
acesteia, turismul rural poate fi definit ca o
forma particulara de turism bazatd pe o
anumita “arta” a primirii turistilor si a unui
comportament diferit de cel practicat in mod
obisnuit in cadrul altor tipuri de turism. Din
aceasta perspectiva, turismul rural este o
“stare de spirit” care implicd deopotriva
ospitalitatea din partea comunitatii rurale i
respect si consideratie pentru mediul rural,
din partea turistului. Turistul nu este un
client anonim, ci un oaspete primit ca un
prieten, atadt de catre persoanele care il
gazduiesc, cat si de catre intreaga comunitate
rurald a satului respectiv. Chiar daca aceasta
acceptie nu pierde din vedere elementul
precum puritatea aerului, naturaletea si
calitatea peisajului s.a., accentul se pune

asupra contactelor umane, dialogului,
schimbului de impresii.
Accepriunea  sociologica. Concepe

turismul rural ca pe o activitate care se
practica Tn intimitatea societatilor rurale,
ntelese ca spatii de viata cotidiana Tn care
turistul descopera taranul, folclorul rural,
sarbatorile traditionale etc.. Turismul rural
trebuie sa raména un produs al societati
rurale; amenajarea spatiului, implementarea
echipamentului de recreere trebuie realizat
de comunitatea rurala Tnsasi, singura in
masurda sia creeze o atmosfera lipsita de
artificialitate in care turistul poate descoperii
un mod de viata traditional care i creeaza
treptat sentimentul apartenentei si
Tnradacinarii in comunitatea respectiva.

Acceptiunea geografica. Aparent, este
mai putin restrictiva si relationeaza turismul
rural cu existenta spatiului rural
corespunzator. Turismul rural este definit ca
fiind forma de turism care se manifesta in
spatiul rural, indiferent care sunt
caracteristicile fizico-geografice si
demografice ale acestuia.

Din punct de vedere economic, zona
rurala evidentiaza trei tipuri de baza:
I' rural periferic sau rural profund,;
I zone rurale integrate;
I' ruralul intermediar.

Comuna Gérda de Sus, face parte din
ruralul periferic sau profund deoarece este

caracterizat prin populatia mai putin
numeroasa, cu grad ridicat de Tmbatrénire,
activitati industriale cu intensitate redusa,
bazata pe indeletnicirile traditionale, nivelul
scazut al serviciilor si al productivitatii
economice.

Coordonatele turismului rural sunt:

I spayiul — fara existenta oamenilor acesta
nu poate constitui suportul convietuirii,
Tntrucét un spatiu fara produse nu poate
raspunde tuturor nevoilor consumatorilor
de turism rural;

I oamenii—1in lipsa spatiului si a produselor
dispun de o capacitate de primire redusa;

I produsele au in general o existenta
efemera.

Tn functie de regiune, cele trei coordonate,
descriu realitati diferite motiv pentru care
produsul turistic rural are semnificatii
diferite.

Ecuatia fundamentala a produsului turistic
rural este:

cazarea la ferma =
= vacanta petrecuta Tn sat +
+ petrecerea timpului liber Tn spatiul rural

Dimensiunea economica, sociald si
culturala si atractivitatea turismului rural
sunt date de imaginea fermei, satului si a
spatiului rural.

Satul semnificd dimensiunea umana,
intimitatea sociala, animatia locala. Satele
turistice sunt asezari rurale pitoresti bine
constituite, situate intr-un mediu nepoluat,
pastrator de traditii si cu un bogat trecut
istoric, care in afara functiilor politico-
administrative, sociale, economice si
culturale proprii, indeplinesc sezonier sau in
tot timpul anului si functia de primire si de
gazduire a turistilor pentru petrecerea unui
sejur cu durata nedefinita.

Spatiul reprezinta intregirea activitatii de
cazare la ferma si a vietii satului in slujba
turismului rural; el este simbolul libertatii,
respiratiei, apei pure, verdetii, florilor,
culorilor; el invita la contemplatia peisajelor
dar si la activitati fizice Tn plind natura,
acestea constituind un criteriu important in
alegerea petrecerii vacantelor la tara.Dintre
structurile turismului rural care se pot
dezvolta in spatiul rural fac parte: pensiunile
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turistice, motelurile, campinguri, tabere
scolare, tabere de creatie artistica, sate de
vacanta, tabere pentru activitati ecologice si
alte forme organizatorice create in scopul
dezvoltarii turismului rural.

Tn comuna Gérda de Sus, turismul rural
este reprezentat din acest punct de vedere,
cel mai bine de catre:

I pensiunile turistice (mentionate in al
doilea capitol capitol);

| tabara scolara Garda,

I campingul “Mama Uta”.

Specificul rural Th comuna Géarda de Sus
este subliniat, Tn primul rénd, prin dorinta
turistilor de a cunoaste traditiile rurale,
cultura si natura, de a-si petrece vacanta intr-
un mediu rural autentic unde ei cauta
linistea, aerul curat si vor sa practice sportul,
drumetia sau alte activitati.

In aceasta zona o mare atractivitate o
reprezinta deplasarile pedestre (in zone
nepoluate) pentru vizitarea unor monumente
ale naturii (prezentate in primul capitol),
pentru pescuit, alpinism, folosind corturile,
popasurile, cabanele, pensiunile sau tabara
(pentru turismul semiorganizat sau
organizat). Aceste drumetii se realizeaza pe
potecile marcate, in toate anotimpurile
devenind o forma de turism activ.

Ceea ce se remarcd Tn aceasta zoni a
comunei Garda de Sus este faptul ca
practicantii acestei forme de turism sunt in
mare parte grupuri de elevi sau studenti sau
de catre cunoscatori ai zonei, care
organizeaza excursii tematice periodic
pentru pastrarea conditiei fizice sau cu alte
scopuri.

4.1.2. Turismul de circulagie (itinerant)

Turismul itinerant cuprinde deplasarea in
mod succesiv in diferite localitati sau statiuni
n care se opresc cate 3-5 zile, avand un grad
mare de mobilitate, desfasurandu-se in tot
timpul anului, cu unele momente de
intensitate maxima in timpul verii, datorita
acordarii concediilor de odihna numai n
timpul verii de catre majoritatea firmelor si
institutiilor.

Tn aceeasi perioadd sunt programate si
vacantele scolare, deci familiile cu copii au

la dispozitie sezonul cald si, de cele mai
multe ori, varful de sezon.

Aceasta forma de turism se practica in
zona Muntilor Apuseni (si implicit in Géarda
de Sus) deoarece soseaua nationala care
leaga orasul Alba-lulia de unele statiuni,
strabate “tara de piatrd”. Numerosi turisti
Tnnopteaza 1n localitdti pitoresti, cu
numeroase obiective cum sunt: Albac, Horea,
Scarisoara, Garda de Sus, Arieseni, VVartop si
altele, dupa care Tsi petrec concediul in
statiuni cum sunt Baile Felix, Lipova, Stana
de Vale, etc.

Totusi, desi aceasta forma de turism este
din ce Tn ce mai practicatid de catre turisti
poate fi amintit faptul ca aceasta este in
pericol datorita stari proaste a drumurilor
cauzate de conditiile climatice de peste an.
Acest lucru va trebui avut in vedere de citre
autoritatile de la nivel local, judetean, dar si
national deoarece este cunoscut faptul ca
turismul de circulatie este practicat in mare
parte de turisti care detin un mijloc de
transport.

4.1.3. Turismul de odihna si recreere

Aceasta forma de turism cuprinde o mare
parte a actiunilor de turism, menite aavea un
efect relaxant, de destindere, de iesire din
cotidian. Turismul de odihna poate fi
considerat cel practicat Tn concediul anual,
mai putin dinamic, pentru o relaxare fizica si
intelectuala, iar turismul de recreere este cel
realizat Tn sejururi relativ scurte cu o
mobilitate accentuata. Datorita izocronei de
110-140 de km de la comuna Gérda de Sus
spre principalele orase emitatoare de turisti
(Oradea, Deva, Turda, Cluj-Napoca, Alba-
lulia), turismul de odihna si recreere se
practica constant Tn aceasta zona.

Un aspect important al acestei forme de
turism sunt sejururile scurte gen petrecerea
week-end-ului. Se observa ca n perioadele
de extrasezon activitatea pensiunilor turistice
din Garda de Sus este concentratd pe
sfarsitul de saptaména, a week-end-ului.

Turismul de odihna este intalnit in randul
majoritati pensiunilor Tn perioada de sezon
(in special vara) prin petrecerea de sejururi
n familie in medie de la 5 pana la 7, 8 zile.
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In cadrul acestei forme de turism,
turismul de agrement se practica sub forma
neorganizata si consta in petrecerea partiala
sau integrala a concediului individual sau cu
familia, intr-un spatiu de cazare (pensiune,
cabani, casa, camera mobilata) existent in
mediul rural, obtinut prin diverse modalitati:
mostenire familiala, inchiriere pe durate de
timp variabile, cazare la prieteni sau rude. In
linii generale, combind caracteristicile
turismului pentru natura cu cele ale
turismului de sanatate.

Turistul este tentat sa observe natura, sa o
cunoasca si chiar sa se integreze in ea prin
diferite activitati: observarea pasarilor,
identificarea speciilor de plante, culesul
plantelor medicinale, a fructelor de padure,
a ciupercilor, plimbari, etc.. El poate
beneficia de caldura si atentia acordata de
comunitatea locala cu sprijinul careia obtine
facilitati necesare adaptarii (chiar si
temporare) unei alimentatii naturale,
neindustrializate (lapte, branzeturi, bauturi
traditionale, produse agricole, preparate
traditionale), aplicarii unor terapii sau
remedii homeopatice traditionale, intelegerii
traditiilor si mentalitatilor specifice locului
respectiv.

4.1.4. Turismul montan

Locul turismului montan Tn economia
zonei (Garda de Sus) este deosebit de
important Tn dezvoltarea acestei zone sarace
n alte tipuri de resurse naturale, Tn progresul
economic deosebit si Tn reinvierea unor
ocupatii traditionale ale populatiei.

Ceea ce da o nota aparte turismului
montan din aceasta zona poate fi subliniat
prin citeva elemente esentiale Tn conturarea
potentialului turistic al zonei si anume:

I o mare diversitate de aspecte
peisagistice, care confera originalitate si
atractivitate masivelor montane (relief
carstic, alternante ale muntilor cu
depresiuni si vai, varietatea Tnvelisului
vegetal);

! o0 natura virging, in mare parte;

! un relief ,,dulce” n zonele de inaltimi
medii (800-1600 m), favorabil practicarii
turismului, activitatilor in aer liber;

/" unimportant domeniu schiabil (Arieseni-

Vartop) si 0 garantie a prezentei zapezii la
altitudini joase (1000-1500 m), benefice
practicarii sporturilor de iarna;

I populatia primitoare, pastratoare de
traditii, existenta unor locuinte
traditionale de calitate si a unui
patrimoniu cultural-religios important;

I o mare complexitate a potensialului
turistic, oferita de varietatea si valoarea
resurselor naturale si antropice, ceea ce
face posibila dezvoltarea a numeroase
forme de turism — odihna si recreere,
practicarea sporturilor de iarna, drumetie,
speoturism, alpinism, turism rural, turism
religios si cultural, turism de vanatoare si
pescuit sportiv, etc.

Atractivitatea acestei zone montane este
ntregita si de prezenta unui numar insemnat
de arii protejate cum sunt rezervatiile
stiintifice si monumentele ale naturii, de
origine variata. Un interes aparte in peisajul
alpin 1l detin peretii stancosi, care
favorizeaza practicarea alpinismului.

In zona montana Gérda de Sus, oferta
turisticd prezinta unele trasaturi specifice,
conferite atdt de particularitatile fizico-
geografice ale Muntilor Apuseni, care Ti
diferentiaza de alte zone montane nationale,
cat si de contextul economic si social in care
s-a situat valorificarea lor turistica.

Situatia actuala a turismului montan din
aceastd zona este analizata prin intermediul
ofertei, al cererii, precum si prin luarea in
considerare a problemelor de ordin
economic, social si ecologic. Alaturi de
institutiile si organizatiile non-
guvernamentale (ONG-urile) nationale, o
contributie importanta la amenajarea
turistica a acestei zone montane a avut-o
experienta germanda prin intermediul
»Proiectului Apuseni”.

4.2. Forme de turism ce se pot dezvolta

Formele de turism pe care le prezint in
continuare se impune a fi originale fara a
copia specificul altor zone sau regiuni cu
traditie si totodata de a deveni unul din
motivele Tn plus pentru care viitori turisti vor
alege aceasta destinatie din tara motilor.
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4.2.1. Agroturismul

Comuna Gérda de Sus dispune de conditii
naturale bune pentru practicarea
agroturismului  si care beneficiaza, de
asemenea si de un cadru pitoresc, cu case si
gospodarii confortabile, cu cameni ospitalieri
ce au o traditie culturala si artistica proprie,
Cu mestesugari si artizani talentati.

Zona reprezintd un bogat patrimoniu
local, dar putin valorificat. Locuitorii si
gospodarii satului se deplaseaza la oras
pentru a-si valorifica produsele proprii si
pentru a-si gasi un loc de munca.

Pentru a pune in valoare patrimoniul
neutilizat si pentru a sprijini satul este
necesar sa se gaseasca solutia prin care sa
determine orasul sa priveasca spre sat.

Preocuparile dezvoltarii agroturismului
vin in ntdmpinarea motivatiilor de a
satisface atat nevoile de odihna si recreere
activa a populatiei de la orase sau din zonele
aglomerate, cét si a valorificarii resurselor
locale ce pot satisface cerintele turistilor.

Agroturismul reprezinta o reala sansa
pentru economia locala. Agroturismul creat
si asistat creaza principalele motivatii in
antrenarea si dezvoltarea unor initiative, a
unor activitati traditionale care multa vreme
au fost neglijate, a unor mestesuguri; n
consolidarea si dezvoltarea unor creatii
artistice locale; legarea unor prietenii,
satisfacerea nevoilor materiale si spirituale
ale turistilor, activitati care dinamizeaza
viata economica locala.

Gospodaria rurala concretizeaza oferta de
cazare si de servicii agroturistice si creaza
motivatia gospodarului de a pregatii si
amenaja interiorul Tn scopul obtinerii de

venituri, stimuleaza gospodarul sa
investeasca Tn propria gospodarie, si
dezvolte activitati complementare

preocuparilor sale. Gospodarul va intra n
competitie, Tsi va desfasura de acum
activitatea intr-un mediu concurential si va fi
obligat sa fie competitiv, sa ridice calitatea
serviciilor si a produselor proprii pentru a fi
solicitat.

Activitatea turistica ofera gospodarului
posibilitatea de a pune in valoare oferta de

cazare, de a valorifica in stare proaspata sau
prelucrata produsele proprii din gospodarie,
de a presta servicii. Turistul creaza cererea
locala de produse alimentare proaspete,
produse de mica industrie, artizanat; ele este
amator de trasee, de recreere, solicita servicii
si stimuleaza inventivitatea gospodarului.

Satul sau zona agroturistica reprezinta
spatiul real de atractie, spatiul in care se
asambleaza toate elementele de dezvoltare
locala. Apare interesul de sustinere a satului,
de Tmbunatatire a infrastructurii, de
constituire a unei vieti spirituale a satului. Se
creaza astfel suportul Tmbunatatirii
serviciilor publice.

Instruirea gospodarului Tn pregatirea
ofertei de cazare, informarea turistilor, pot fi
realizate de catre un “asistent” agroturistic.
Acesta poate fi un agent local sau national,
conditia care se impune fiind armonizarea
tuturor “actorilor” implicati si a modalitatilor
lor de actiune. Activitatea agroturistica, prin
complexitatea ei, va contribui la dezvoltarea
Tn ansamblu a zonelor rurale respective, iar
aceasta dezvoltare, la randul, ei va determina
o crestere a circulatiei turistice.

Dezvoltarea ofertei de cazare conduce la
aparitia unui cadru construit de calitate, ce
are ca efect Tmbunatatirea aspectului
arhitectonic al satului. Astfel se consolideaza
gospodaria taraneasca. Apar, de asemenea,
mutatii Tn conceptia celor care vor construi
de acum Tnainte: vor accepta asistenta unui
arhitect in wvederea realizarii unei case
functionale. Gradul de confort al noilor
constructii va fi mai ridicat, de acesta
beneficiind atét turistul, cat si proprietarul.

Realizarea ofertei de cazare va conduce,
bineinteles, la cresterea veniturilor
ntreprinzatorului respectiv. Daca avem in
vedere cazurile in care oferta de cazare deja
exista, nemaifiind nevoie de investitii mari,
veniturile obtinute vor creste corespunzator.

Gospodaria taraneasca ce aderd la
agroturism se restructureaza: este preferabil
ca spatiul destinat animalelor sa fie cat mai
departe de locuinta, circulatia turistilor prin
gospodarie sa nu se intersecteze prea mult cu
circulatia proprietarilor etc. Creste interesul
gazdei pentru intretinerea casei si a Tntregii
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gospodarii; pentru asigurarea curateniei atét
n gospodarie, cat si in Tmprejurimile
acesteia. Taranul ce poseda o gospodarie
agroturistica este mai prosper decét ceilalti,
ca urmare el va fi dispus sa investeasca in
scopul cresterii nivelului sau de trai si In
scopul prosperarii ntregi gospodarii si
comunitatii rurale al carei membru este.

Ca urmare a circulatiei turistice se
dezvolta activitati economice pa plan local
(de exemplu prelucrarea unor materii prime
din productie proprie: carne, lapte) pentru a
satisface o cerere sporita de produse agricole
si neagricole. Indirect asistam la cresterea
numarului locurilor de munca, aceasta
pentru ca noii angajati nu lucreaza numai in
activitatea turistica, ci sunt Tncadrati si n
activitatea productiva sau n servicii.

Practicarea agroturismului are si efecte de
natura culturald: cresterea nivelului de
cultura si civilizatie al locuitorilor din zona
rurald respectiva, largirea orizontului de
cunoastere al acestora, schimb de cunostinte
si experiente ntre sat si oras. Agroturismul
se constituie Tntr-o experienta inedita pentru
cei doi parteneri care intra in aceasta relatie:
gazda si turistul.

4.2.2. Turismul sportiv
Comuna Gérda de Sus poate constitui un

spatiu important pentru sustinerea
activitatilor sportive de proximitate:
cicloturism, echitatie, pescuit sportive,

alpinism, speoturism, sporturi, sporturi de
iarna, orientare turistica si altele. Tn anumite
situatii, turismul sportiv capata accente de
turism de aventura atunci cand obiectivul 1l
constituie practicarea unor activitati,
desemnate in limbajul de specialitate prin
sintagma “sport extrem” (precum escaladele
alpine, schiul acrobatic, zbor fara motor,
etc.). Practicarea unora dintre aceste sporturi
necesitda 0 anumita politica manageriala a
produsului turistic (cicloturism, echitatie)
altele, Tn schimb, pot atrage turistii printr-o
amenajare tehnica minima, dublata desigur
de favorabilitatea mediului natural si mai
ales de calitatea primirii (sporturi de iarna,
pescuitul sportiv, alpinismul, orientarea
turistica, speoturismul).

Toate aceste denumiri sunt utilizate cu
referire la un gen de turism in care sunt
folosite zonele naturale cu caracteristici
concrete pentru practicarea unor sporturi
»riscante sau de aventura”, principalul scop
al acestui tip de turism fiind practicarea
sportului. Prin amenajarea unor partii de schi
cum este cea de la Arieseni — Vartop ar putea
atrage noi fluxuri de turisti pasionati de
sporturile de iarna.

La fel si speoturismul poate reprezenta o
forma de turism care sa devina
reprezentativa pentru comuna Gérda de Sus,
deoarece pe raza comunei exista numeroase
pesteri, unele amenajate pentru vizitatori,
altele neamenajate sau amenajate
necorespunzator. Aceste pesteri sunt unicate
prin diversitatea si atractivitatea lor, unele
fiind decretate monumente ale naturii.

Pensiunile turistice Tmpreuna cu Asociatia
Sportiva “Sfinx” din Garda ar putea constitui
un punct de inchiriere de materiale sportive
cum ar fi: echipament speologic, sanii,
schiuri, biciclete (montaine bike), etc.

Astfel se poate dezvolta, cicloturismul
care reprezintd, pe de o parte, 0 excursie
tematica la care mijlocul de transport ales
este bicicleta, iar pe de altd parte, un sport.
Dupa cum este bine cunoscut, bicicleta
reprezinta un mijloc de deplasare, nu numai
n scop lucrativ, dar mai ales recreativ si de
ntarire a sanatatii, in ultimul timp. Aceasta
forma de turism, in care un grup de turisti
aleg un traseu pe care-I strabat cu bicicletele,
este mai accesibil pentru elevi, studenti
precum si pentru membrii unor cluburi si
asociatii de profil. Pe langa latura
informativ-afectiva, legata de locurile si
obiectivele vizitate, se obtine efecte dintre
cele mai benefice asupra organismului, prin
latura sportiva.

O latura a turismului sportiv o constituie
orientarea turistica, care reprezinta, in fond,
o forma de turism la care, In afard de
agrement (deci partea de placere), intervine
partea sportiva, de competitie. Astfel,
participantii la concursurile de orientare
turistica sunt si turisti dar si competitori.

Pentru a dezvolta aceastad forma de turism,
oamenii de afaceri din Géarda de Sus si
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autoritatile locale, I-i se impune a organiza
in colaborare cu licee, facultati de profil,
cluburi si fundatii de profil, o competitie
anuala de orientare turistica.

Turismul de echitasie, care are ca
principala activitate echitatia si lectiile de
calarie, cu conditia sa existe asistentd
profesionista si cai buni, poate forma o
clienteld aparte pentru aceasta forma de
turism.

Prin formele de turism sportiv prezentate
anterior, numarul turistilor care viziteaza
comuna Géarda de Sus ar putea creste
semnificativ. Dar fara o implicare directa a
comunitatii locale si Tn special a celei care
detin pensiuni turistice, aceasta forma de
turism nu va putea fi exploatata la un nivel
superior.

4.2.3. Turismul cultural

Turismul cultural implica cele mai diverse
categorii sociale si de varsta si constau n
vizitarea siturilor rurale a caror distinctie se
datoreaza existentei monumentelor istorice,
caselor memoriale, muzeelor sau participarea
la desfasurarea unor sarbatori sau datini
traditionale (pelerinaje religioase, practici
legate de calendarul agricol) sau evenimente
sociale din viata comunitatii (hramuri, nedei,
nunti).

O pondere mare a acestui tip de turism se
remarca la categoriile tinere, Tn special elevi
si studenti, sub forma turismului scolar de
Tnvatare sau de descoperire. Din pacate, desi
este cea mai frecventa forma de turism rural,
infrastructura turistica precara a habitatului
rural si absenta unor oferte turistice adecvate
pentru comuna Gérda de Sus fac ca acest tip
de turism sa fie aproape exclus.

Tn aceasta zona turismul cultural poate
oferi:

I vizitarea unui valoros monument istoric
de la 1792 si anume Biserica de Lemn
“Nasterea Sfantului loan Botezatorul”;

I vizitareaatelierelor mestesugarestiin care
locuitorii se Tndeletnicesc cu prelucrarea
lemnului, inclusiv cea artistica, realizand:
ciubarase, butoiase, servicii de lemn cu
inscriptii si pirogravuri, tulnice, etc.;

I participarea la targurile motesti de peste
an;

I participarea la sfintele sarbatori de Pasti,
Craciun si Anul Nou;

I alte datini, traditii si obiceiuri specifice
motilor, alaturi de vestimentatia si
gastronomia moteasca.

4.2.4. Turismul religios

Turismul religios se incadreaza in tipul de
turism cultural, vizand vizitarea unui
obiectiv sau grup de obiective. Acesta este
practicat de turisti apartinand tuturor
categoriilor de vérsta, dar preponderent de
grupa maturd si grupa varstnicilor. El
implica si populatia urbana si populatia
rurald, remarcandu-se prin durata relativ
scurtd a sejurului si prin sezonalitate n
functie de principalele sarbatori ecleziastice.

Sarbatorile religioase cu obiceiurile
motesti legate de ele constituie un factor de
atractivitate. Tntre aceste sarbatori pot fi
amintite cateva mai importante:

I lainceputul anului preotul merge din casa
in casa pentru a sfinti casele si pe
locuitorii din ele de Sfantul loan
Botezitorul;

I la Pasti, oamenii merg la mormintele
familiei;

I In Vinerea Mare seara se merge la
Tnconjuratul bisericii, ca sambata sa
mearga la Tnviere;

I un obicei frumos s-a pastrat de Craciun
cand se merge cu colinda si cu steaua.
Un factor important in favorizarea

turismului religios din aceasta zona 1l

costituie obiceiurile populare si bucatiria

locala care ofera o gama foarte variata de
mancaruri traditionale. Tntre aceste amintim
mancarurile de Craciun si Pasti cand se
prepara sarmale si cozonac si se bea crampa.

La stanele din munte sunt specifice

preparatele lactate si mancarurile traditionale

cum sunt balmosul.

Tn comuna Garda de Sus, turismul religios
poate fi generat de Biserica cu hramul
“Nasterea Sfantului loan Botezatorul” (24
iunie).

Problema implementarii acestei forme de
turism in réndul turistilor o reprezinta n
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opinia mea slaba mediatizare in mass-media
locala si nationala si lipsa unui produs
turistic cu specific religios.

4.2.5. Turismul de camping
si caravaningul

Turismul de camping este una dintre cele
mai ieftine forme de practicare a turismului,
atat prin tarifele de cazare, cédt si prin
posibilitatile de servire a mesei. Astfel
turismul de camping este considerat ca
forma de turism social si a fost dezvoltat Tn
acest scop in cea mai mare a tarilor, el
adreséndu-se in general familiilor cu venituri
mai mici, de regula fara copii, tinerilor si
chiar pensionarilor.

In ceea ce priveste capacitatea n
functiune a retelei de campinguri si casute
tip camping in comuna Gérda de Sus acestea
sunt aproape inexistente, nefiind decat un
singur loc amenajat la nivel mediu pentru
aceasta forma si anume campingul “Mama
Uta” (cu o capacitate de 14 casute si 80-100
locuri pentru corturi).

Caravaningul este ,realizat de catre
automobile avand atasate rulote (in grupuri
de 10-20), uneori avand si un echipaj pentru
asistenta tehnica, este utilizat in timpul verii
pe distante mari, pe perioade de 20-30 zile;
necesita locuri de popas amenajate pentru
bransarea rulotelor la apa calda, canal si
energie electrica.”

Existenta a numeroase pajisti naturale
situate la drumul national pe cursul r&ului
Aries, impune dezvoltarea si amenajarea
unor astfel de locatii.

5. ACTIVITATI S| STRATEGII
PROMOTIONALE

5.1. Obiectivele activititii promotionale
din comuna Géarda de Sus

Una din sarcinile cele mai importante
asumate de marketingul mix este aceea de a
furniza clientelei toate genurile de
informatii, sfaturi si Tndemnuri prin
intermediul cdrora aceasta sa fie atentionata
de existenta unei anumite oferte, si i se

trezeasca interesul in legatura cu utilitatea
acesteia, sa fie atrasa spre ea, s i se creeze
convingerea ca ea este In masurd sa o
satisfaca mai bine decat altele si sa o
determine s ia decizia de cumparare.

Actiunile promotionale in domeniul
turismului (din satul turistic Garda de Sus)
vizeaza atat atragerea unor noi clienti, cat si
pastrarea celor vechi, adresandu-se, direct
sau prin retele de intermediari, fie intregul
public, fie unor categorii bine identificate de
clientii tinta.

Fundamentarea deciziilor privind
promovarea ocupa o mare parte din timpul
responsabilului de marketing al firmei
turistice, ntreaga actiune presupunand
definirea cu atentie a obiectivelor de atins,
efortul financiar antrenat si efectele scontate
derivand direct din acestea.

Prin  definirea obiectivelor politicii
promotionale, intreprinderea de turism Tsi
precizeaza clar scopurile pe care vrea sa le
atingd in ceea ce priveste publicul tinta
selectionat.

De exemplu daca o pensiune din comuna
Gérda de Sus. cum ar fi Pensiunea ,,Mama
Uta” Tsi fixeaza ca obiectiv general cresterea
numarului de clienti, ea trebuie sa aiba n
vedere, mai intai, cel putin trei niveluri ale
clientelei (cea apartindnd ei, cea apartinand
concurentei si cea care nu s-a hotaréat sa faca
turism), putdndu-si formula apoi cel putin
patru strategii diferite de marketing:

a. Tntarirea fidelitati clientilor proprii;

b. marirea numarului de ocazii in care
clientii ei fideli o pot solicita pentru
satisfacerea nevoilor de turism;

c. atragerea clientilor  pensiunilor
concurente;

d. transformarea nonconsumatorilor de
produse turistice in consumatori (mai
ntai potentiali, apoi efectivi).

Pasul urmator va presupune identificarea
stadiilor prin care un nonconsumator relativ
poate fi transformat intr-un consumator fidel:

a. cel cognitiv, Tn care obiectivul
promovarii este atragerea nonconsu-
matorilor, aducandu-i la cunostiinta
faptul ca firma si serviciile sale exista
si i pot sta la dispozitie;
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b. cel efectiv, in care, Tn urma
identificari si cunoasterii gusturilor
acestuia, obiectivul trebuie sa fie
trezirea interesului si dorintei de a
deveni clientul potential al firmei;

c. cel comportamental, in care, utilizand
cele mai eficiente metode de
convingere, obiectivul tinta este
transformarea clientului potential n
client fidel. Daca se decide, vor fi prin
urmare, diferite de la un stadiu la
altul, realizdndu-se o concretizare a
lor de urmatoarea maniera (de
exemplu):

Stadiul 1. Aspectul cognitiv:

1. Cresterea in cursul anului 2004, a
notorietatii pensiuni de la 42% la 50% in
randul vizitatorilor straini;

2.Tn cursul anului 2004 sa se faca
cunoscuta, in randul a 70% din clientii
actuali, existenta unui nou produs turistic
oferit de firma de turism.

Stadiul 2. Aspectul afectiv:

1. Tn cursul anului 2004 sa se creasca de la
31% la 41% numarul consumatorilor care
au o atitudine favorabila fata de firma de
turism;

2. Cresterea procentajului consumatorilor
potentiali care prefera Pensiunea ,,Mama
Uta” altor pensiuni concurente de la 10%
n 2002 la 30% n 2004.

Stadiul 3. Aspectul comportamental

1. Cresterea cu 20% a numarului de produse
turistice vandute Tn raport cu anul
precedent;

2. Atingerea procentului de 80% din
rezervari efectuate Tn luna mai 2004.
Dupa cum se observa din acest exemplu,

obiectivele trebuie formulate in termeni

cantitativi, desi sunt frecvente cazurile cand

Tn industria turistica, Tntalnim si obiective

formulate astfel:

a. promovarea imprejurimilor comunei
Gérda de Sus;

b. stimularea agentilor de turism pentru
vanzarea de produse turistice;

c. oferirea unei imagini mai
regiunii turistice.

Aceste obiective necuantificate nu permit

Tntreprinderii turistice sa controleze eficienta

bune

investitiilor sale publicitare. Ele nu sunt deci
operationale, si ca atare ar trebui evitate.

5.2. Promovarea produsului agroturistic

Tn cadrul marketingului agroturistic,
promovarea activitatii agroturistice ocupa un
loc aparte, ea fiind o componenta deosebit de
complexa si importanta in dezvoltarea
agroturismului, componenta ce trebuie sa fie
prezenta la toate nivelurile.

La nivelul gospodariilor, daca exista
posibilitati financiare, este bine ca fiecare din
acestea sa posede propriul ghid sau pliant in
care si fie prezentata atidt gospodairia
respectiva, ct si imprejurimile, cu zonele de
atractie. Tn materialul publicitar respectiv va
fi prezentat pe scurt si satul, comunadin care
face parte gospodaria, avandu-se in vedere
urmatoarele elemente:

I situatia gospodariei in vatra satului;

I terenuri de sport si agrement in apropiere
sau n zona;

I cate mese pot fi asigurate (mic dejun,
prénz, cina) si felul meselor ce pot fi
asigurate (aniversari, banchete, mese
linistite Tn familie, mese oficiale, mese
pentru evenimente familiale — nunti,
botezuri, onomastice, etc.);

I informatii despre bucataria familiei

(méncaruri si produse specifice);

pajisti pentru jocuri, sezlonguri;

daca sunt admise animalele turistilor;

informatii despre gospodarie;

conditii de cazare si confort;

informatii privind pretul cazarii, al mesei

si al serviciilor etc.;

I schita cu amplasarea gospodariei fata de
sosele, drumuri si cii de acces cu toate
informatiile necesare pentru identificarea
gospodariei Tn functie de mijloacele de
transport cu care se deplaseaza turistul;

I alte elemente specifice de reclamaa
gospodariei (artizanat, mestesuguri,
produse agroalimentare specifice).

In situatia cand o gospodarie nu dispune
de resurse financiare suficiente pentru
intocmirea unui astfel de material, ea va
Tntocmi o fisd, care nsotita de o prezentare
grafica sugestivi va fi inclusa Tntr-un
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material de promovare mai amplu, la nivel

de zond, judet etc.

La nivel de sat, comuna (cum este cazul
comunei Garda de Sus) sau zona
agroturistica promovarea se poate face prin
intermediul unui material publicitar scris —
ghid turistic de exemplu, sau sub forma unei
casete video care si prezinte imagini
sugestive din zona respectiva.

Indiferent de prezentare, materialul
trebuie sia inventarieze totalitatea
gospodariilor care sunt amenajate pentru
agroturism; de asemenea va include
informatii referitoare la ansamblul
teritoriului, elemente de inedit ce pot fi
ntélnite etc.

La nivel regional se va avea in vedere
elaborarea unui material mai amplu, care sa
surprinda mai multe elemente caracteristice
ale ansamblului respectiv.

Tn fine, la nivel national se poate concepe
un ghid, un Tndrumar agroturistic ce poate
orienta un potential turist. La acest nivel,
informatiile oferite vor fi de ordin general,
urméand ca amanuntele sa fie oferite de
agentiile specializate prin lucratorii acestora.
Acest ghid va cuprinde lista agentiilor
teritoriale, cu adresele si numerele lor de
telefon. Tn prezent se face acut resimtita lipsa
unei reclame organizate, pe plan intern si
international. Tn acest sens este necesar
realizarea unor cataloage de prezentare in
detaliu a ofertei agroturistice, atat la nivel
judetean, cét si national.

Includerea gospodariei agroturistice n
aceste cataloage necesitd realizarea unei
documentatii asigurate Tn Tntregime de
experti si cuprinde urmatoarele etape:

I formularea wunei cereri din partea
gospodarului dornic sa-si ofere spatiul de
cazare disponibil si serviciile;

I expertizarea locuintei pentru
determinarea gradului de confort al
spatiilor de cazare, precum si natura
serviciilor oferite;

I clasificarea gospodariei conform normelor
internationale pentru definirea optiunilor
n functiei de pret si preferinte;

I eliberarea certificatul de atestare
agroturistica;

I prezentarea grafici si descriptiva a
cadrului natural si a posibilitatilor de
agrement (turism, sport, monumente
istorice, obiceiuri traditionale etc) din
zona de amplasare a gospodariei;

I tiparirea in conditii grafice deosebite atét
a cataloagelor judetene, cat si a celui
national, precum si difuzarea acestora.
Dupa caracterul informatiilor pe care le

contin, materialele publicitare se pot clasifica

n:

I materiale ce contin informatii de detaliu;

I materiale ce contin informatii generale.
Daca in privinta materialelor cuprinzénd

informatii generale, creativitatea,
inventivitatea, originalitatea, pot fi avute in
vedere pentru ca alaturi de elementele
concrete sa contribuie la realizarea unui
material atractiv si interesant, in cadrul
materialelor incluzand informatii de detaliu,
situatia este diferitd. Acest gen de materiale
publicitare trebuie sa fie foarte concrete si cat
mai sugestive. Ele trebuie sa contina in mod
obligatoriu:

I prezentarea cat mai amanuntitid a
gospodariei agroturistice: numarul de
camere, numar de locuri de cazare in
fiecare camera, amplasarea gospodariei,
posibilitati de alimentare cu apa (calda
si/sau rece), dotari, amenajari, posibilitati
de incilzire, alte informatii despre
gospodarie (numar de animale, felul
acestora, suprafata de teren a gospodariei)
etc;

I prezentarea modului Tn care se poate
ajunge n satul , zona respectiva: mijloace
de transport, felul acestora, durata
calatoriei, distanta fata de cele mai
apropiate orase;

I prezentarea celor mai interesante
elemente ale programului agroturistic
(acele aspecte care sa trezeasca interesul
turistului).

Exista Tnsd si o serie de modalititi
specifice de promovare a agroturismului:

I organizarea unor mese, pe anumite trasee
turistice frecventate (la hanuri, moteluri),
cu mancaruri traditionale sau degustari de
vinuri, fructe sau alte mancaruri specifice,
prilej cu care vor putea fi distribuite si
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pliante prezentand zona si posibilitatile de
practicare a agroturismului;
I publicitatea facuta cu prilejul unor

targuri, sarbatori locale, manifestari
prilejuite de anumite obiceiuri (agricole
Tndeosebi);

I organizarea unor expozitii cu imagini din
diferite gospodarii care la randul lor pot fi
considerate expozitii Tn miniatura pentru
ca dispun de o varietate de produse de arta
populara traditionala (cusaturi,
Tmpletituri, vase de lut, etc).

Difuzarea materialelor publicitare poate fi
facuta astfel:

I' prin intermediul agentiilor de turism
specializate;

I prin participarea unui agent de agroturism
la targurile zonale ce au loc Tn diferite
momente ale anului si cu diverse prilejuri;

I publicitate de masa. Aceasta modalitate
poate fi utilizata Tn momentul in care
agentia de agroturism va fi bine
consolidata si consta Tn distribuirea de
mici afise sau pliante n cutiile postale ale
cetatenilor, ceea ce presupune Tnsa
cheltuieli foarte mari.

SintetizAnd toate acestea, ajungem la
concluziacaturistul, respectivconsumatorul
de programe si servicii agroturistice, intra in
posesia unor informatii referitoare le
agroturism (ofertd de cazare, programe si
servicii agroturistice) Tn principal prin
intermediul urmatoarelor cai (canale) de
promovare a agroturismului:

I agentiile de turism specializate;

I retele si forme de organizarea
agroturismului;

I' mijloace publicitare (mass-media),
publicatii specifice: pliante, ghiduri,

panouri de prezentare in locuri publice;

I' prin reclama facuta de turistii care au
beneficiat de aceasta forma specifica de
turism si au ramas impresionati;

I prindistribuitorii produselor agroturistice.
In cadrul activitatii complexe de

promovare a agroturismului, un rol

important poate fi jucat de promovarea unor
produse agricole. Tn acest sens voi analiza un
exemplu concret. Presupunénd ca intr-o zona
este bine reprezentata productia pomicola, se

pot constitui doua — trei grupe de gospodarii,

care se vor specializa intr-o anumita directie

de valorificare:

I una dintre grupe se va specializa in
efectuarea curelor de fructe, agentiile ce se
ocupa de agroturism preocupandu-se sa
faca reclama acestor gospodarii pentru a
aduce turigtii Tn vederea degustarii
fructelor. Bineinteles ca aceasta este o
activitate care va aduce venit;

I 0 grupa de gospodarii va fi sprijinita in
prelucrarea industriala cu retete speciale
traditionale, tipice zonei respective
(peltele, gemuri, dulceturi) pentru care se
vor obtine preturi corespunzatoare unui
produs obtinut dupa metoda taraneasca, in
conditii manufacturiere;

I' intr-un alt grup de gospodarii, ce dispun
de o suprafata mai mare, se va sprijini
organizarea prelucrarii mecanizate a
fructelor cu mici masini frigorifice. Vor fi
ambalate mici cantititi de fructe
proaspete, aspectuoase. Prin aceasta
modalitate se va face, indirect, publicitate
zonei respective.

5.3. Activitatea promotionali a
organizatiilor neguvernamentale

Pe langa agenti economici (particulari,
asociatii familiale, societati comerciale)
autorizati in baza legislatiei existente care
desfasoara activitati in turism, exista si alte
forme de organizare a turismului rural (in
special), care sunt reprezentate de fundatii
asociatii si federatii, create ca organisme
neguvernamentale si care nu urmaresc
realizarea de profit. Acestea au rolul de a
promova dezvoltarea activitatilor de
economie rurald si turism rural, prin
sprijinirea pregatirii si  valorificarii
potentialului satelor roméanesti.

Aceste forme asociative reunesc toate
initiativele locale si izolate, pentru a crea
entitati capabile si reprezinte anumite
aspecte din segmentele vietii economico-
sociale rurale.

Nivelul de reprezentare al acestor forme
asociative va fi in functie de structura
participantilor la asociere, de caracterul
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democratic al alegerii conducerii, de

reprezentativitatea membrilor in consiliul de

conducere al asociatiei, de strategia si
programele propuse si realizate la un

moment dat, de capacitatea managerial n

realizarea strategiei propuse.

Tn functie de aceste coordonate se poate
aprecia nivelul de actiune al unei astfel de
asociatii, care poate fi definita la nivel local,
regional, national sau international.

Prin statutul de nfiintare, care de fapt
reprezinta regulamentul de organizare si
functionare al asociatiei, dispun de strategii
proprii, de management propriuin realizarea
strategiei, de sisteme de agreere si atestare a
participantilor la crearea retelelor proprii si
toate acestea in limitele legislatiei in vigoare.

La nivelul comunei Gérda de Sus aceste
forme de organizare a turismului au un rol
deosebit de important Th ceea ce priveste
dezvoltare si implementarea turismului rural.
Tn continuare voi prezenta acele organizatii
care activeaza n prezent In aceastd comuna
si a celor care ar putea sprijini activitatea
acestora.

Asociatia Nagionald a Turismului Rural,
Ecologic si Cultural (ANTREC) este o
organizatie neguvernamentala si nonprofit,
infiintata Tn toamna anului 1994 cu sprijinul
Ministerului Turismului, avand un important
rol in dezvoltarea turismului rural.O parte
din fondatorii acestei asociatii s-au format in
cadrul Federatiei Romane pentru Dezvoltare
Montane, unde au beneficiat de experienta,
realizarile si sprijinul F.R.D.M. in realizarea
unei strategii Tn favoarea turismului rural.

Strategia ANTREC 1n dezvoltarea
turismului rural are urmatoarele directii de
actiune:

T Desfasurarea unor actiuni de formare si
perfectionare pentru toti participantii la
turismul rural, organizate prin cursuri pe
diverse specialitati si forme de pregatire.
Modul de instruire si formare se
desfasoara prin cursuri, seminarii, tabere
de instruire cu scop tematic, etc.;

T Acordarea de asistenta tehnica si
consultanta fermelor si pensiunilor
agroturistice 1n fintocmirea
documentatiilor necesare omologarii

acestora ca entitati turistice si includerea

lor in banca de date in vederea asamblarii

unei retele turistice;

T Promovarea turismului rural si a
marketingului turistic utilizand metode si
tehnici moderne care sa permita crearea
unei retele proprii de turism si racordarea
acesteia la turismul european. Este avuta
n vedere editarea de: pliante, brosuri,
Tnregistrari video si cataloage prin care sa
fie pusn valoare potentialul turistic rural;

T Actiuni de informare si publicitate prin
editarea unui buletin informativ ANTREC
cu periodicitate lunara si a unei reviste
“Viata la tara”, care sa ilustreze
potentialul turistic al satelor roméanesti.
In cadrul actiunilor de promovare,

ANTREC este deja membra din anul 1995 a

asociatiei de profil EUROGITES. Aceasta

calitate a contribuit la promovarea turismului
romanesc si peste granitele tarii noastre.

Tn catalogul EUROGITES pe anul 1996,
realizat sub patronajul Federatiei Europene
de Turism Rural, Roméania este reprezentata
cu 20 de gospodarii, alaturi de oferta turistica
din tari cu traditie: Franta, Belgia, Irlanda;

In cadrul proiectului PHARE, pentru
dezvoltarea turismului Tn Romania,
ANTREC este desemnata pentru
supervizarea actiunilor de promovare si
marketing. Proiectul prevede crearea unei
retele nationale de promovare si rezervare a
ofertei si cererii turismului rural, conceputa
ca un sistem integrat si computerizat, cu
posibilitati de racordare la piata turistica
europeana.

Referitor la actiunile promotionale din
comuna Gérda de Sus ale ANTREC pot fi
mentionate urmatoarele:

I includerea 1n catalogul pensiunilor
ANTREC a unui numar de 8 pensiuni
turistice din aceasta comuna;

I includerea acestor pensiuni si oferta
prezentata pe internet la www.antrec.ro;

I inscriptionarea pensiunilor cu tablita
ANTREC-ului (sigla oficiala).

Un alt sprijin al pensiunilor din comuna
Garda de Sus 1l reprezinta si consilierea in
domeniul promovirii si al marketingului de
catre reprezentantul judetean al ANTREC.
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Asociatia Operagiunea Satele Romanesti,
cunoscuta publicului si ca “Operation
Villages Roumains”, a fost constituita in
1988-1989 pentru a proteja satele romanesti
de campania de sistematizare a satelor,
initiata de fostul regim. Programul de
sistematizare si modernizare a satelor
prevedea demolarea multor sate si catune
care trebuiau sa dispara ca asezari rurale.

Dupa anul 1990, asociatia a actionat
pentru sprijin si ajutor umanitar, iar in anii
1991-1992 a desfasurat activitati de
parteneriat in scopul dezvoltarii democratiei
locale si a dezvoltarii satelor roméanesti.

Tn cadrul acestor actiuni, O.V.R. a pus in
functiune o retea de turism rural cuprinzand
localitati din judetele: Maramures, Bistrita-
Nasaud, Brasov, Sibiu si Alba.

Tn dezvoltarea turismului rural asociatia
O.V.R. a adoptat o strategie proprie, a creat
mijloace proprii de promovare a turismului
rural, a realizat pliante, a marcat satele
turistice cu o sigla proprie si a participat
efectiv la schimburi de turisti din tarile
Comunitatii Europene.

Mai jos sunt prezentate sigla cu care au
fost marcate satele si pensiunile din aceasta
retea din comuna Gérda de Sus (Fig.10)

RETEA
TURISTICA

Fig. 10. Imagini cu panoul si sigla O.V.R.

Federasia Romana pentru Dezvoltare
Montana s-a infiintat Tn anul 1991,
elabordnd un wvast program privind
dezvoltarea si implementarea agroturismului
n Romania. Tn cadrul acestui program au
fost initiate si sustinute propuneri legislative
care au contribuit la Tnlaturarea vidului
legislativ care a existat pana la momentul
respectiv in domeniul agroturismului. Prin
programul sau, F.R.D.M. a creat o politica si
un management propriu, contribuind la
dezvoltarea agroturismului Tn Romania.

Pentru realizarea obiectivelor propuse,
F.R.D.M. a strdns in jurul sau toate
initiativele si fortele dornice si capabile sa

contribuie la dezvoltarea turismului rural si
agroturismului in Roménia; a creat noi
entitati economice sau nonprofit; a pus
bazele unor proiecte si programe de
promovare interna si externa a produselor
agroturistice.

Ca urmare a coordonatelor acestei
strategii pentru valorificarea potentialului
turistic al satelor romanesti, F.R.D.M. a
intreprins actiuni si colaborari la nivelul
organismelor guvernamentale si
neguvernamentale, pe plan national si
international.

Tn cadrul acestor actiuni F.R.D.M. a
promovat un proiect de lege pentru
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sustinerea turismului rural, a derulat un
program PHARE a asigurat o baza de date
necesara editarii n conditii grafice moderne
a unui ghid agroturistic cu primele 200 de
gospodarii atestate Tn perioada 1991-1994.

Pentru realizarea de legaturi
internationale, Federatia Roméana pentru
Dezvoltare Montana s-a afiliat unor
organisme internationale, ca de exemplu
EUROTER, 1n vederea realizarii unor
actiuni pentru sprijinirea si dezvoltarea
turismului rural.

Prin actiunile Tntreprinse pe linia
promovarii turismului rural, F.R.D.M. a
contribuit la justificarea necesitatii sprijinirii
de catre Comunitatea Europeana a
turismului rural. Tn acest sens, in toamna
anului 1994 s-a derulat un prim program
PHARE care a facilitat organizarea, in sapte
judete, a unor actiuni de promovare a
turismului rural. Beneficiind de experienta
internationala a trei experti PHARE, care au
participat alaturi de specialisti romani la
actiunile de instruire si formare, s-au facut
pasi importanti in domeniul cunoasterii
criteriilor pietei turistice europene si al
criteriilor de evaluare a potentialului turistic
rural din tara noastra.

La nivelul comunei Géarda de Sus
experienta acestei federatii nu este deloc de
neglijat, ceea ce impune pe viitor contactul si
colaborarea cu acest organism din partea
pensiunilor dar si a autoritatilor locale.

Consider ca Tmpreuna cu organizatiile
neguvernamentale prezentate mai sus
pensiunile turistice din comuna Gérda de
Sus Tsi vor putea sporii eforturile cu privire
la promovarea produsului turistic pe care 1l
ofera atét la nivel regional, national cat si
international.
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